TEMA CENTRAL

mator deste setor: embelezar. Faldamos com

estdo algumas das marcas mais impo

Imagem, criatividade, consisténcia e
aposta em inovagdo. O que distingue
uma marca de beleza, numa inddstria
tdo vasta como esta o é, sdo todas estas
coisas, mas a lista ndo se fica por aqui.
Ha cada vez mais marcas de referéncia
que investem em férmulas naturais (cos-
méticos) e em tecnologia de ponta (apa-
ratologia). Que apostam numa comuni-
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cagdo profissional de elevada qua
com produtos, designers e ¢
imbativeis, numa tentati '
corresponder a tecnolo

a uma imagem de
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SALVADO

UMA IMAGEM VALE MAIS DO QUE MIL PALAVRAS

“O nosso maior desejo é oferecer um ser-
vico de exceléncia, personalizado e adap-
tado a cada realidade”, comega por con-
tar Carlos Salvado, criativo e designer, que
fundou a agéncia de design e comunicagdo
SALVADO e que é também o responsa-
vel pelo design da Beautyland. “A grande
mais-valia em trabalhar com a SALVADO
¢é essencialmente a consultoria e estraté-
gia que depositamos nos nossos projetos”
explica. “Sabemos que existem inimeras
empresas que desenvolvem “design”, mas
poucas sdo as que definem conceitos for-
tes, estratégias de comunicagdo coerentes
e realistas, com base nas boas praticas em
branding e comunicagdo institucional.”
Assim o é com a Beautyland, revista de
referéncia no setor profissional de Beleza
em Portugal.

“O nosso foco é desenvolver marcas
que transmitem credibilidade, seguem
um conceito, uma histéria e transmitem
sentimentos. A partir dai, tracamos obje-
tivos e definimos o storytelling da marca.
Quando desenvolvemos projetos para
marcas que respeitam esse tipo de preo-

cupagdes, todo o processo fica mais sim-

plificado e mais facil de atingir objetivos”,

esclarece. Carlos Salvado realga a impor-

tancia de investimento sélido na imagem

] a, das marcas no mundo da estética: “No

prova de que é ﬁo,s;ﬁ?‘kj 45 : mercado da beleza, algumas empresas ou
! ' : ' empreendedores continuam a ndo dar a
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devida atencdo a forma como se comu-
; ne f e nica (.) Se uma entidade se preocupa
' cdo, “é através ura e expel Cala : assim com a qualidade da sua imagem,
5\ : > ‘ provavelmente o nivel de preocupagdo
quanto a qualidade do servigo que presta
estard ao mesmo nivel”, assegura, real-
¢ando a importancia do naming, do design
do logétipo, da aplicagdo dos canais de
comunicacdo e da decoracdo dos escri-
térios ou espagos da empresa — por esta
ordem de prioridades.

PARA MAIS INFORMACOES SOBRE
ESTE TEMA, VISITE-NOS!

WWW.BEAUTYLAND.PT
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